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»Alleine geht nichts mehr*

Vortrag Beim Neujahrsempfang des Handels- und Gewerbeverins Teck in der Bemhardskapelle in Owen stellt

Wolf Hirschmann seine Gebrauchsanweisung fur die Zukunft vor. Von Thomas Krytzner

as hat schon fast histori-
sche Bedeutung: Der ers-
te Neujahrsempfang in
der Geschichte des Han-
dels- und Gewerbevereins (HGV)
Teck fand in der 750 Jahre alten
Bernhardskapelle in Owen einen
wiirdigen und passenden Rahmen,
zumal der Schutzpatron der Ka-
pelle, der heilige Bernhard von
Clairvaug, seinerzeit die Begeis-
terung fiir Kreuzziige lostrat.
Nicht ganz so kiimpferisch, aber
dennoch voller Tatendrang wol-
len die Betriebe in Owen, im Len-
ninger Tal und in Erkenbrechts-
weiler gemeinsam in das neue
Jahr starten, wie deren Vorsitzen-
de Claudia Nothwang verkiinde-
te. Norbert Raif, Vizeprisident im
Landesverband des Bundes der
Selbstandigen, sprach beim Neu-
jahrsempfang von unruhigen Zei-

, Der Blick durch
die Brille des
Kunden ist die neue

Herausforderung des
Markts.

Wolf Hirschmann
Geschaftsfihrer der Slogan Consulting
beim Neujahrsempfang

ten. Er forderte: ,Wir miissen die
meisten Arbeitsplitze und Aus-
bildungsplitze vor Ort schaffen.“
Die mittelstindischen Betriebe
sieht Raif als beweglich und in-
novativ an. Owens Biirgermeiste-
rin Verena Grotzinger lobte den
Zusammenschluss der Betriebe
und die damit verbundene Off-
nung ins Lenninger Tal als wich-
tigen Schritt.

Zuriick in die Zukunft

Insgesamt wiinscht sich Vere-
na Grotzinger eine positive Ver-
idnderung im menschlichen Um-
gang und stellte fest: ,,Wer nicht
lamentiert, spart Energie.“ Be-
schwingt durch die Klinge des

Die Redner beim Neujahrsempfang (von links): Norbert Raif, Vizeprasident im Landesverband des BDS,
HGV-Vorsitzende Claudia Nothwang, Slogan-Consulting-Geschéaftsfihrer Wolf Hirschmann und Owens
Blrgermeisterin Verena Grétzinger.

Blechblidserquartetts vom Musik-
verein Owen verfolgten iiber 100
Mitglieder des HGV Teck im An-
schluss, wie Wolf Hirschmann,
Geschiftsfithrer der Slogan Con-
sulting, sein Konzept fiir die Zu-
kunftsgestaltung vorstellte. Dabei
wies er darauf hin, dass ein Unter-
nehmen in der heutigen Zeit nicht
nur mit dem Wettbewerb, son-
dern auch vom Wettbewerb lebt.
Denn: ,Lingst ist nicht mehr nur
der Schreiner oder Maler aus der
nichsten Nachbarschaft Konkur-
renz auf dem Markt.“ Das Aus-
ruhen auf den bisher erreichten
Lorbeeren sei vorbei, behauptete
Hirschmann. '

»Der Blick durch die Brille des
Kunden ist die neue Herausforde-
rung des Markts®, stellte er fest
und untermalte seine Aussage
mit den entstandenen Handwer-
kerplattformen im Internet. ,,Die-
se Onlineangebote generieren
pro Monat rund 50 000 neue Auf-
trige.“ Von Prognosen hilt Wolf

 Hirschmann nicht viel. ,,Wer hat

schon eine Kristallkugel, die alles
voraussagt? Vielmehr sollen sich
die Unternehmer fragen, wo sie in
fiinf bis sieben Jahren stehen wol-
len und wie das eigene Geschift
in gleicher Zeit aussehen soll.
Hirschmann bestitigte, dass kri-
tische Fragen niemals Spafs ma-
chen, aber dennoch wichtig sind.
Er stellte seine ,,Dream Days* vor:
~Jeder Unternehmer sollte einmal
pro Jahr fiir drei Tage den Betrieb
von aufien betrachten.“ Am ersten
Tage sei die Reflexion wichtig -
was war gut, was war schlecht, Der
zweite Tag gehore der Gegenwart
und der dritte Tag der Zukunfts-
planung: Wo will man hin, und wie
kommt man da hin?

Er wies auch auf grofie Fehler
in der Unternehmenskultur hin.
Heute sei nicht mehr der Ertrag
iiberlebenswichtig fiir einen Be-

trieb, sondern der gliickliche Kun-

de. Sein Geheimtipp: ,,Schicken sie
einem Kunden ein Jahr nach dem
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Kauf einer Kiiche eine Flasche
Wein zum einjihrigen Geburts-
tag der Kiiche - sie werden sich
wundern, woriiber die Kunden mit
ihren Bekannten sprechen.“
‘Wenig Lob hatte Wolf Hirsch-
mann fiir die neue Datenschutz-
Grundverordnung (DSVGO). ,In
Google-City wird diese kaum ernst
genommen. Sie ist ein Biirokratie-
monster.” Er verwies damit auf die
Kundendaten, die das wertvolls-
te Kapital im Unternehmen sei-
en. , Die Bediirfnisse der Kunden
stehen im Mittelpunkt. Leistungs-
versprechen miissen gehalten wer-
den.“ Hirschmann stellte in seinem
Vortag fest: , Alleine geht nichts
mehr. Bilden Sie Allianzen, auch
wenn es Ihnen widerstrebt.“ Dabei
kann es zu Partnerschaften mit Fa-
milienmitgliedern oder eben mit
anderen Unternehmen kommen.
Gemeinsam sei man stirker. Ge-
nauso wichtig sei die Belegschaft
im Unternehmen. ,Die Mitarbei-
ter anschauen und vor allem mit-
nehmen sind wichtige Faktoren -
Beziehung ist erwiinscht.”

Drei Fragen an Wolf Hirschmann

Warum mils-
1 sen sich
Unternehmen
mit der Zukunft aus-
einandersetzen?
Der Markt andert sich
schneller, als es jemals
der Fall war. Die Firmen-

_ inhaber arbeiten lieber

im, statt am Unterneh-
men. Die Auszeit fehlt,
um das Geschaft infra-

ge zu stellen. Nicht alles,

was 20 Jahre lang fir
gutes Geschaft gesorgt
hat, bleibt.

Welche ersten

Schritte kdn-
£ nenUnterneh-
mern in die Zukunft
helfen?

Zuerst braucht es die

“Lust auf Zukunft. Man

muss sich ein Bild des
Ziels machen. Wie wenn
man vor dem Berggipfel
steht und sich Uberlegt,
wie komme ich da hoch.
Unternehmer missen
die Trends beobachten
und sich daraus kon-
sequent einen Korridor

von finf bis sieben Jah-
ren in die Zukunft zu-
rechtlegen. Der Horizont
kann dabei ruhig plaka-
tiv dargestellt werden.

“=  Wosehen Sie
j den Mittel-
stand derzeit

inder Region?
Noch sind wir verwohnt.
Wir brauchen uns auch
keine Sorgen vor der Zu-
kunft machen. Die Ab-
hangigkeit von der
Automobil- und Maschi-
nenindustrie ist groB.
Was uns 50 Jahre ge-
pragt hat, wird nicht
ewig so weitergehen.
Wer sich zu sehr auf den
Lorbeeren ausruht, kann
es schnell bereuen.  kry

Aus der

Schublade
gezogen

Treffpunkt Pliensbach
bekommt einen ,Schaf-
lesbrunnen®. Der Entwurf
stammt von Winfried
Trankner aus Bissingen.

Pliensbach. Ein Dorfbrunnen fiir
Pliensbach - das war schon vor 15
Jahren geplant. Fast so lange gibt
es auch einen Entwurf, Bildhauer
Winfried Trinkner aus Bissingen
hat ihn geschaffen. Jetzt kommt
sein Schiflesbrunnen zum Tra-
gen. Fiir Trdnkner ein ,tolles Ge-
fithl“. Noch nie hat er in fast 40 Be-
rufsjahren so lange auf einen Auf-
trag gewartet,

Geduldig gewartet haben auch
die Pliensbacher. Die Idee zu
einem Dorfbrunnen stammt vom
Anfang des Jahrhunderts. Biirger-
meister Werner Link, der auch
der ,Brunnenschultes* von Zell

- genannt wird, machte sich dafiir

stark.

Anno 2004 stand das auf der
Agenda des Gemeinderats. Zwei
Jahre spiter hatte man einen Ent-
wurf. Blirgermeister Link hatte
Trinkner darauf angesprochen.
Und der Bildhauer aus Bissingen
war der richtige Mann. Er wuss-
te schon einiges iiber Pliensbach
und kam schnell auf Attribute des
Dorfchens; die Schafzucht und die
Pferdezucht.

Schnell war klar: Ein Pferd in
Lebensgrofe hitte den Platz und
die Kosten gesprengt. Trinkner
entwirft Figuren aus Bronze, das
lduft ins Geld. So machte er al-
les eine Nummer kleiner. Ein Bub
statt eines gestandenen Schafhir-
ten, Limmer statt ausgewachse-
ner Tiere, und das Pferd band er
geschickt ein: Der Bub schnitzt ein -
solches. In Pliensbach kam das gut
an. Bei einer Biirgerversammlung
gab’s viel Lob.

So weit, so gut, aber ein Pappen-
stiel war auch die kleine Version
nicht. Auf 35000 Euro wurden die
Kosten beziffert. Und dann kam
alles anders. Der Brunnen wurde
nicht gebaut, er wurde auf unab-
sehbare Zeit verschoben. Der Ge-
meinderat sah sich zum Sparen ge-
zwungen.

Jetzt ist es aber so weit. Die





